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Introducere

Politicianul se dezvaluie publicului prin discursul sdu si prin punerea in scend, deoarece
astazi este dificil sa separam ceea ce se spune de contextul enuntarii si de manifestarile posturo-
mimo-gesturale care completeaza intregul.

Dramatizarea vorbitorului ia in considerare contactul cu ceilalti, carisma afisata,
sentimentele provocate si modul in care sunt explicate evenimentele sociale (Charaudeau, 2008:
52-53), in numele unui drept legitim de a se adresa celorlalti in mod public, a unei cunoasteri
si a unor valori impartasite cu vorbitorii (Idem, p.54).

Am optat pentru o abordare interdisciplinard, transferand concepte din filosofie,
sociologie, istorie, psihologie, economie politica si stiintele comunicarii catre domeniul analizei
discursului.

Problema abordata in teza noastra de doctorat, intitulatd La mise en discours des valeurs
de la république dans les campagnes électorales d'Emmanuel Macron (2017) et de Klaus
Werner lohannis (2019) (Exploatarea discursiva a valorilor republicane in campaniile
electorale ale lui Emmanuel Macron (2017) si Klaus Werner lohannis (2019)), se concentreaza
pe discursul celor mai importante patru etape ale unei campanii electorale: anuntarea
candidaturii, promovarea prin intermediul clipului de campanie, prezentarea programului
electoral si anuntarea rezultatelor alegerilor. Selectia corpusului a fost realizata subiectiv si a
acordat prioritate criteriului spatio-temporal (alegerea unor spatii politice europene: Romania
si Franta; candidaturile recente la momentul inceperii cercetdrii ale celor doi presedinti actuali:
Klaus Werner lohannis - 2019 si Emmanuel Macron - 2017). In consecinta, intregul corpus este
format din transcrierile urmatoarelor discursuri televizate:

- - Anunt candidatura (transcrierea videoclipului din 16 noiembrie 2016 Je suis candidat

a la présidence de la République/Emmanuel Macron si a videoclipului din 8 august

2019 Klaus Iohannis candideaza pentru un nou mandat: PSD a tradat votul romanilor)

- Promovarea candidaturii prin intermediul clipurilor de campanie (transcrierea clipului
postat la 19 aprilie 2017 Emmanuel Macron - clip de campanie (din primul tur), precum
si transcrierea clipului postat la 2 mai 2017 Emmanuel Macron si transcrierile clipului
postat la 17 octombrie 2019 Klaus lohannis - Puterea Romaniei si a clipului postat la

28 octombrie 2019 Klaus Werner lohannis)

- Prezentarea programului electoral (transcrierea materialului video difuzat la 2 martie

2017 Prezentarea programului/Emmanuel Macron si materialul video postat la 27



octombrie 2019 : Klaus lohannis isi prezinta programul Impreund pentru Romdnia

normala)

- Anuntarea rezultatelor alegerilor (transcrierea videoclipului postat la 9 mai 2017
Emmanuel Macron la Louvre/Speach 7 mai 2017 si a videoclipului postat la 24
noiembrie 2019 Declaratii Klaus Ilohannis, dupa primele estimari ale Alegerilor
Prezidentiale 2019, turul doi).

O serie de obiective specifice atinse printr-o analizd contrastivd si comparativd a
discursurilor celor doi candidati (morfosintactice, enuntiative, retorice si figurale) au facut
posibila atingerea obiectivului principal al tezei noastre: identificarea valorilor republicane.

Teza noastra este alcdtuitd din trei parti principale: doud capitole pentru prima parte
(care trateaza cadrul teoretic), patru capitole pentru a doua parte (cu o analiza similard a
discursurilor din cele patru etape ale campaniei electorale, vizand astfel corpus-ul in sine) si un
capitol final pentru a treia parte, dedicat valorilor republicii si utilizarii lor in discurs.

VVom lua acum fiecare capitol in parte si 1l vom explica pe scurt.

Prima parte — Discurs politic si discurs electoral: cadrul teoretic
Capitolul 1 : Dimensiunea politica si electorala

Primul capitol pune in lumind caracteristicile discursului politic in general si
subdiviziunile sale (discursul electoral si discursul populist sau de propaganda) folosind
abordari specifice stiintelor limbajului, precum si abordari trans si multidisciplinare.

Din punctul de vedere al stiintelor limbajului, un discurs politic este un discurs rostit de
un vorbitor care a ales in mod deliberat si joace un anumit rol social. In actul de vorbire,
vorbitorul ia in considerare destinatarul. Uneori, intre cei doi actori se creaza disensiuni, iar
scena politicd devine una de confruntare intre "pozitii dominante si pozitii dominate" (Le Bart,
2003: 203). Numai "liderul providential" (Boyer si Lochard, 2016: 143) poate oferi o cale de
iesire prin intermediul unui proiect bazat pe valori, capabil sd repund societatea pe picioare.
Pentru a atinge acest obiectiv, liderul utilizeaza tot felul de strategii persuasive.

Un discurs populist reitereaza principiile politice fard a le imbunatati neaparat, n timp
ce un discurs electoral anunta schimbarea. Uneori, cele doua tipuri de discurs politic sunt
confundate, dar diferentele sunt mai vizibile in scopul si circumstantele discursului. Ambele se
bazeaza pe imaginea liderului puternic care cauta sprijin ficand apel la valori. Cu toate acestea,

intr-un discurs electoral, valorile vehiculate pot fi puse sub semnul intrebarii, ceea ce inseamna



ca oratorul politic trebuie sd aibd o grija deosebitd in selectarea lor. Cu cat valorile sunt
prezentate potrivit unui scenariu dramatizat, cu atat mai mult vor fi afectate emotiile publicului.

Discursul electoral devine "o miza ludica (cine va castiga)" (Jeanneret si Souchier, 1997:
5), favorizand anumite teme si mobilizand un intreg aparat organizational si numeroase resurse.
Candidatii aleg mass-media publica pentru a-si tine discursurile. Cuvantul mobilizator joaca un
rol foarte important, mai ales in timpul unei alegeri prezidentiale.

"Candidatul la presedintie" (Bacot et al., 2016) se supune constrangerilor discursurilor
televizate, unde fiecare element contribuie la construirea imaginii sale: marci ale enuntarii,
alegeri lexicale, relatia dintre text si imagine, contextul socio-politic etc. Candidatul la
presedintie devine purtatorul valorilor "unei idealitati de a fi si a trdi impreuna" (Charaudeau,
2014: 7) si anunta cucerirea puterii ulterioare. Etosul retoric al candidatilor este despre a spune
si de a arata.

Orice discurs politic implica o scena cadru (vorbitorul care se adreseaza publicului), o
scend genericd (programul electoral, proiectul prezidential, de exemplu) si o scenografie (un
dispozitiv de sprijin al discursului) (Maingueneau, 2004). Contextul este astfel plasat Tn cadrul
enuntului.

Pentru a castiga vizibilitate, actorii politici publica carti, fara a pretinde ca sunt autori,
ci mai degraba "auctori" (Maingueneau, 2009), imagini ale autorilor, cu texte construite de terte
parti implicate in campania electorald. Clipurile de campanie functioneaza precum reclamele
produse de o marca comerciala, transformand politicianul ntr-un personaj. Televiziunea
modifica, de asemenea, oralitatea retorica, iar acest aspect ne intereseaza in mod deosebit,
deoarece toate discursurile din corpus-ul nostru sunt transcrieri ale discursurilor televizate.
Cuvintele folosite de politicieni le personalizeaza discursurile, iar jurnalistii s-au obisnuit sa
mediatizeze scurte secvente verbale atribuindu-le unui candidat sau altuia.

Oratorul politic devine purtdtorul de cuvant al unui grup social, iar odata ce a vorbit in
public, cuvintele sale vor avea un efect asupra publicului. Acest discurs este susceptibil de
numeroase interpretari. In functie de ceea ce doreste si sublinieze in discursul siu, el
construieste un ethos individual sau comunitar, un ethos de confruntare etc. (Herman, 2009).
Emotiile legate de convingerile impartasite cu publicul cresc sansele de persuasiune.

Din punctul de vedere al altor discipline, politicianul strateg practicad o profesie ca
oricare alta si totul depinde de punerea in scend a persoanei sale, de carisma sa, de calitatile si
competentele sale. Publicarea unei carti arata superioritatea sa fatd de ceilalti candidati si
acceptul sau de a-si asuma rolul suprem (Le Bart, 2016: 63). In timpul aparitiilor televizate,

candidatii la presedintie concentreaza atentia publicului asupra unor teme alese in prealabil in



colaborare cu jurnalistii. Discursul politic se face ecoul mai multor voci (Bonnafous et al.,
2003), iar aceasta polifonie face ca productia discursiva sa fie unica. Cu toate acestea, fara
exploatarea valorilor (Lavelle, [1950] 1991), toate dimensiunile discursului ar fi lipsite de sens.
In campaniile electorale, alegitorii sunt in permanenti flatati si li se atribuie "un mare atasament
fatd de valorile colective" (Braud, 2020: 40). Scopul este de a inspira actiunea. Avantajul
deplasarii accentului asupra valorilor este ca face mai usoara ralierea cetatenilor cu opinii opuse
in jurul unui lider. Politicianul devine astfel "o autoritate morala" (Idem, p. 630). Valorile
trebuie sa fie dorite si asumate pentru a-si atinge scopul. Ele sunt creatia unui individ si, prin
urmare, sunt subiective si individuale. Valorile sunt ierarhizate si le regasim intr-un raport
vertical de subordonare (Resweber, 1992: 6), aspect asupra caruia vom reveni in rezumatul
ultimului capitol.

Tn subcapitolul privind Mass-media si comunicarea politica am detaliat constrangerile
sistemului mediatic. Din motive de notorietate si recunoastere, imaginile si cuvintele
candidatilor la alegerile prezidentiale sunt transmise In permanentd pe canalele de stiri. Timpul
limitat de difuzare reduce foarte mult ceea ce au de spus politicienii. Telemarketingul electoral
favorizeaza utilizarea sloganurilor si a clipurilor politice. Cu un slogan, vorbitorul politic
simplificd in cateva cuvinte-cheie directia proiectului sau de tara. Este repetabil, placut si usor
de retinut. In ceea ce priveste spotul de campanie, acesta dureazi de la un minut la maximum
trel minute si permite amestecarea mesajului verbal cu sunete si imagini, ceea ce stimuleaza
simturile si activeaza emotiile. Efectele solganelor si clipurilor sunt persuasive. Politica se
schimbd 1n acest fel sub influenta publicitatii. Cele doud domenii se apropie deoarece
impartasesc acelasi obiectiv central: fidelizarea celor carora le sunt destinate. Cu toate acestea,

publicitatea vizeaza profitul economic, in timp ce actorul politic tinteste puterea.

Capitolul 2 : Dimensiunile discursive ale discursului electoral

Al doilea capitol abordeazd dimensiunile morfosintactice si semantice, enuntiative si
argumentative, emotionale si figurale ale discursului electoral.

Discursul este alcatuit din unitdti lingvistice care implica relatii lexicale si
morfosintactice mai mult sau mai putin complexe. Vorbitorul politic face alegeri atunci cand se
adreseaza unui public care, la nivel lingvistic, se exprima prin unitati nominale, adjectivale,
verbale si adverbiale etc, la nivel deictic, se exprima cu ajutorul pronumelor, timpurilor verbale,
adverbelor si locutiunilor adverbiale de timp; apoi, la nivel retoric, utilizeaza o strategie
discursiva Imbogatita cu mai multe tipuri de argumente, iar la nivel figural foloseste metaforele

si anaforele, de exemplu, pentru a se apropia de public si a-si transmite mai usor mesajul.



Traiectoria argumentativa a unui discurs poate fi axatd pe logos (exploatarea
argumentelor in favoarea sau impotriva unei teze) sau axata pe pathos si ethos (asigurarea unui
continuum imbogatit de un mod de a vedea si gandi o problema) (Amossy, 2018). Politicienii
folosesc rationamentul cauzal bazat pe valori pentru a castiga publicul (Charaudeau, 2005). A
argumenta Inseamna a justifica si a explica (Grize, 1990), dar si a schimba comportamente.

Pentru a deduce intentia vorbitorului in discurs, este util sd analizim manifestarile
enuntiative ale argumentarii, sd extragem tipurile de argumente, sd identificaim strategiile
discursive si rolul conectorilor argumentativi (Doury, 2016).

Interpretarea unui text argumentativ este rezultatul constructiei vorbitorului (Meyer,
2008). Corpusul poate fi, de asemenea, important in procesul de convingere a maselor
(Coulomb-Gully, 2003). Acesta este asociat cu 0 voce care poate modifica transmiterea unui
anumit mesaj in functie de timbrul vocal utilizat.

Emotiile sunt, de asemenea, prezente in discursul politic deoarece sunt vectori de
actiune. Imaginea pe care vorbitorul si-o construieste este o combinatie de emotional, rational
si elemente de limbaj. Candidatii la presedintie trebuie sa castige simpatia alegatorilor, iar prin
pathos pot castiga increderea publicului, ceea ce duce la o bund cooperare in realizarea unui
proiect. Un discurs construit pe emotii ia in considerare un loc psihologic, utilizarea de termeni
afectivi si un enunt insufletit (Plantin, 1997). Existd, de asemenea, teme care transmit
sentimente pozitive sau negative. Politicienii le folosesc pentru a modifica comportamentul
electoral. Tntr-un discurs electoral, emotiile sunt transmise prin diferite mijloace: verbalizate,
exprimate prin gesturi sau expresii faciale, construite prin procese lingvistice. Cercetarile
recente din domeniul psihologiei politice considera ca emotiile reprezintd un instrument in
atingerea unui obiectiv (Ballet, 2012). Exprimarea sentimentelor permite indivizilor sa fie in
contact cu mediul lor imediat si, odata declansate, acestea pot mobiliza convingeri colective.

Apoi, in retorica, figurile de stil conduc ele nsele actiunea, indeplinind mai multe
functii: fatica, afectiva, cognitiva si argumentativd (Bonhomme, 2010). Discursul imbogatit in
acest fel produce un efect de apropiere si de adeziune (Dorna, 1995). Figura de stil este incarcata
emotional. Exista figuri de cuvinte, figuri de sens, figuri de constructie si figuri de gandire
(Reboul, 1980).

Anaforele (sintagme repetitive, nominale, verbale, interogative, negative etc.) si
metaforele sunt frecvente in discursul politic. Ritmul sacadat al anaforelor, de exemplu,
antreneaza obedienta colectiva. Ele transmit "valori axiologice si patologice” (Goin, 2014: 2).
In acest fel se alimenteaza sentimentul de apartenenti la un grup. Complexitatea temelor si

evenimentelor este redusa la aceste formule simple, stereotipe, printr-un proces de singularizare



si esentializare (Charaudeau, 2005: 38). Acelasi lucru este valabil si pentru metaforele utilizate
in discursul politic si electoral, in special. Existd metafore maritime, metafore sportive,
metafore meteorologice, metafore incisive si asa mai departe. Rolul lor este de a simplifica
problemele politice si de a le face usor de inteles pentru public. Tn plus, aceste figuri de stil
(anafora si metafora) sunt perfect adaptate caracteristicilor comunicdrii mediatice prin
repetitivitatea, concizia si densitatea lor semantica (Gonzales-Rey, 2008).

Diferitele abordari din cele doud capitole rezumate anterior si care vizeaza cadrul
teoretic au fost apoi aplicate discursurilor de campanie prezidentiald ale lui Emmanuel Macron

(2017) - denumit EM pe parcursul tezei si Klaus Werner Iohannis (2019) - denumit KWI.

A doua parte — Discursul macronian si discursul iohanisian: caracteristici discursive
Capitolul 3 : Prima etapa a campaniei electorale: discursul de anuntare a candidaturii

A doua parte este alcatuita din patru capitole, fiecare dintre acestea fiind consacrat
discursurilor candidatilor EM si KWI pentru o etapd a campaniei electorale, cate un discurs
pentru fiecare candidat.

Astfel, cel de-al treilea capitol este alcatuit din discursuri de anuntare a candidaturii.
Unitatile lexicale subiective au fost selectate si enumerate in functie de frecventa lor de aparitie
in discurs. Consideram cd termenii au fost alesi in mod deliberat de catre candidati pentru a
convinge mai bine electoratul. Dupa identificarea lexemelor axiologice (purtatoare de judecati
de valoare pozitive sau negative) si a cuvintelor-cheie, am stabilit conexiuni intre acestea, ceea
ce ne-a permis sd descoperim intentia comunicativa a emitatorului si sd ardtdm ethosul
candidatului. Pentru EM, cel mai mare numar de aparitii a fost in cazul cuvintelor Franta (27
0cC.) si tara (18 oc.). Am extins apoi metoda de analiza pentru a include doua tehnici: analiza
fronturilor propozitionale (gruparea subiectiva a fragmentelor de enunturi si interpretarea lor)
sianaliza claselor semantice (identificarea seriilor de cuvinte pe baza criteriilor de similitudine).
Analiza fronturilor propozitionale a ardtat ca EM avea un simt al responsabilitatii si
pragmatismului si o dorintad puternica de a guverna o Franta libera, optimista si intreprinzatoare.
Clasele semantice au dat nastere unei structuri piramidale in sase straturi, care de sus in jos
sunt: Beneficiarii, Valorile (energia oamenilor si munca), Ralierea europeana a proiectului,
Orientarea proiectului in functie de categoriile electorale, Adunarea generala si Actorii politici,

respectiv Constituentii sociopolitici.



Beneficiari

Valori

v

Orientarea proiectului in functie de categoriile electorale

Adunarea generala

Actorii politici si componentele socio-politice
Diagrama piramidala a claselor semantice
Acest grafic arata un discurs coerent, bine construit, in care valorile sunt parte
integrantd, dar si un discurs explicativ, deoarece cuvintele sale ne permit sa intelegem mai bine
cum functioneaza sistemul electoral. Adversarul politic este mai degrabd presupus si se
manifesta prin prezenta unui adjectiv posesiv ("retetele lor", de exemplu) sau prin constructii
sintactice care indica blocajul sistemului politic sau incapacitatea de adaptare sau schimbare.
Discursul lui EM este orientat spre proiectul sau prezidential si spre viitor, iar abordarea sa
politica este in spiritul fair-play-ului. Proiectul pe care I-a anuntat pare realist si pragmatic.
Apoi, predomind adjectivele tehnice obiective. Acest lucru este de asteptat, deoarece ele sunt
specifice discursului politic in general si discursului electoral in special. Ele se refera la
proiectul in cauzd. Remarcam, de asemenea, prezenta adjectivelor afective pozitive (acut,
mandru) si a celor negative (tragic, infricosator, nesigur). Acestea denota capacitatea
francezilor de a depasi dificultatile intr-o lume instabila. Adjectivele evaluative axiologice sunt,
de asemenea, pozitive (bun, profund, liber, mare, adevarat etc.) si negative (invechit, de clan,
scandalos, nejustificat, satul). Situarea lor in raport cu substantivul determinat da nastere unui
nou sens ("0 adevarata autoritate™, unde adevarat devine sinonim cu real; "un simplu decor”,
unde simplu este echivalentul a orice). Dintre adjectivele evaluative neaxiologice, am selectat
superlativele cu rol amplificator si afectiv (cele mai slabe) sau adjectivele antepuse cu sensul
de intensificare a calitatii ("singura forta", "propriul sau teatru", "in plina schimbare").
Verbele exprima o valorizare (a reusi) sau o devalorizare (a esua) a procesului descris,
sentimentele (a se ndoi, a spera, a dori etc.), actiunile (a se angaja, a transforma, a rectifica
etc.), dispozitiile vorbitorului (a gandi, a crede etc.), urgenta de a actiona (a putea, a avea, a

trebui sa), comportamentul (a refuza, a asigura, a propune etc.) sau perceptiile personale (a



vedea, a auzi, a simfi). Numarul mare de verbe de actiune denota dinamismul unui tanar actor
gata s actioneze. Adverbele modalizatoare se refera fie la modul de enuntare (intim, complet),
fie la contextul de rostire (liber, recent). Ele pun in lumind convingerile personale ale
vorbitorului si explicd contextul discursului. /mpreund inregistreaza 4 aparitii si include
vorbitorul si publicul in structura sa. Este un adverb unificator (Mayaftre, 2021: 71). Conectorii
cauzali (pentru ca, ntr-adevar, deoarece, datorita) ajuta la explicarea motivelor esecului
partidelor traditionale, a proiectului inovator, a duratei de implementare a planului si asa mai
departe. EM 1si incheie observatiile cu utilizarea conectorilor cauzali (iatd de ce, din acest
motiv, si pentru asta). Acesti conectori cauzali consolideazd demonstratia discursiva.
Conectorii de progresie logica (mai intéi, apoi, pe urma, in sfdrsit) contribuie la asigurarea unei
succesiuni coerente a argumentelor. Alti conectori (cand, in acelasi timp, in tot acest timp)
plaseaza actiunile intr-o simultaneitate temporala.

Deicticele pronominale se refera la diferite referinte: eu (intruchipeaza hotararea
vorbitorului, dorinta de a inspira optimism, responsabilitate, convingeri etc.), noi (implica
alegatorii intr-un demers comun, creeaza motivatie, exploateaza emotiile, face apel la valori),
VoI (suscita atentia si raspandeste ideea de uniune). Pronumele de persoana a treia evoca tara,
schimbarea, energia oamenilor, Europa etc. Pronumele demonstrativ faciliteaza definitiile.
Timpurile verbale recurente sunt prezentul, trecutul compus si viitorul (apropiat sau simplu).
Adverbele si expresiile adverbiale de timp (timpul nostru, in acest moment etc.) subliniaza
urgenta actiunii. EM recurge procedeul numit storytelling, inserand in discurs o scurta naratiune
autobiografici pentru a se conecta cu publicul sdu. In ceea ce priveste sentimentele exprimate,
acestea trec de la indoiala si teama de imobilism la speranta unei schimbari. Discursul sau de
anuntare a candidaturii a urmat un plan logic si bine structurat. Argumentele pe care EM le
foloseste in demonstratia sa sunt definitii orientate sau condensate, exemple, opozitii (anumiti
VS. altii, unii vs. altii) si disocieri notionale create cu ajutorul adjectivelor adevarat, mare, de
exemplu. Apoi, ca marci ale figuralitatii, apar metaforele castelului de carti de joc si teatrului
lumii. Utilizarea de catre Macron a acestor figuri neaga imaginea fragila a Frantei si falsitatea
reprezentarii publice. Anafora graviteaza in jurul cuvintelor progres, transformare, revolutie,
care denota convingerea, cunoasterea sau vointa vorbitorului (sunt convins, stiu, vreau).

KWI a favorizat lexemele Statul (20 oc.) si Romania (18 oc.). Candidatul roméan alege
sa demonizeze un partid post-revolutionar (Partidul Social Democrat) pentru a se prezenta in
alegeri ca singura alternativa posibila. Antagonismul este subliniat de prezenta perechilor de
lexeme opozante. Analizadnd clasele semantice putem avea din nou in vedere o schema

piramidala, cu Statul in varf, care se bazeaza pe Cetdtenii si Institutiile sale pentru a-si reveni.



Statul / Romania

Diagrama piramidala a claselor semantice

Perechile antagonice se regasesc si in unitati adjectivale: afective (cinstit, puternic vs.
trist, teribil, nociv) sau axiologice evaluative (normal, sandtos, bun vs. urat, invechit, cronic)
sau chiar in unitati verbale subiective (a reusi vS. a pierde) si afective (a te bucura vs. a deveni
temator). Adverbul impreuna isi gaseste si el locul in discursul iohannisian, alaturi de clar,
masiv, adverbul circumstantial limitativ Tn sens larg si locutiunea adverbiald din pdcate. Ca
unitati de coerenta sintactica am regasit structuri cu valoare de scop (pentru, astfel incat / ca
sd) cu accent pe obiectivele programului sau. Deicticele pronominale evidentiaza utilizarea lui
Eu, care denota dorinta de schimbare a candidatului, Noi, care denota solidaritatea dintre
vorbitor si interlocutor, si a pronumelor relative compuse (cei care, ceea ce), foarte utile in
explicatii. Performativul prezent de la indicativ alterneaza cu perfectul compus. Adverbele
(acum, astazi, etc.) si locutiunile adverbiale de timp (acesti ultimi ani, etc.) plaseaza demersul
vorbitorului 1n actualitate. Discursul iohannisian este despre resentiment, denuntdnd
nedreptatea sociala orchestrata de Partidul Social Democrat (PSD) si propunand alte valori la
care se adauga contributia Partidului National Liberal (PNL), ca solutie de iesire din criza.
Sentimentele sunt fie negative (tristete, teama), fie pozitive (bucurie). Structura discursului sdu
se rezuma la un simplu angajament de partid (PNL) si la un angajament personal. Fiind vorba
intotdeauna de o demonstratic explicativa, candidatul foloseste definitii, exemple, opozitii
(pentru a se distinge mai bine de adversarii sdi politici) si disocieri in jurul conceptului de
Romania normala. Chiar si metafora se concentreazd asupra opozitiei binare dintre dreapta si
stanga. In ceea ce priveste anafora, o regisim in jurul necesititii (trebuie, este esential, etc.)
sau al explicatiei (inseamnd).

Acest capitol, pe care tocmai l-am prezentat mai in detaliu (toate celelalte urmeaza
aceeasi metoda de analiza si le vom prezenta mai succint), se incheie cu o abordare comparativa

a caracteristicilor discursive ale discursurilor celor doi candidati.



Pe scurt, constatarile se refera la amprenta subiectiva a fiecarui candidat, la polifonia
discursiva prezentd la ambii (EM si KWI) si prezenta implicitului (KWI foloseste conceptiile
incetatenite, EM foloseste presupozitiile). Tn ciuda tehnicilor discursive diferite, ambii candidati
resping sistemul politic trecut si propun solutii inovatoare cu deschidere europeana. Ambii au
recurs la povestiri (povestea personala a lui EM, cazul penal, in situatia lui KWI). Opozitia este
exprimata in ambele situatii prin conectorul dar. Apoi, ambii introduc intrebari retorice in
discursurile lor, ca si cum ar dori sd atraga electoratul in procesul de gandire si de punere in
aplicare a planurilor lor prezidentiale. Ambii folosesc termeni din domeniul lexical al
razboiului, constructiilor, drumurilor si competitiilor sportive. Amandoi se folosesc de valori
pentru a mobiliza publicul: munca, 7n cazul lui EM si onestitatea, increderea, foleranta,

intelepciunea, competenta, bundvointa si creativitata, n cazul lui KWI.

Capitolul 4 : A doua etapa a campaniei electorale: promovarea prin clipul de campanie
Al patrulea capitol se referd la discursurile din cea de-a doua etapa a campaniei
electorale: promovarea prin intermediul clipului video, care apropie scena politicd de
marketingul publicitar si vorbitorul politic de un actor sau personaj. Pentru analiza enuntarii
verbalizate am selectat doua clipuri pentru fiecare candidat. Modelele discursive ale celor doi
candidati trec printr-un mecanism de reducere de la un clip la altul, punctul esential fiind apelul
la vot. Cu alte cuvinte, formulele de adresare, obiectivul propus si apelul la mobilizare sunt
comune celor doi. Prezentim mai jos modelele discursive ale clipurilor analizate, doud pentru

EM si alte doua pentru KWI:

Scop mmmms=) Formuld de adresare s  Confirmarea candidaturii messsss) Exemple de masuri pentru
proiectul centrat pe munci =mmmm=) Apel la vot
Diagrama clipului 1 - EM

Formula de adresare mmmsms) Apel la vot
Diagrama clipului 2 - EM

Formula de adresare == Apel la VOt s=====) Scop
Diagrama clipului 1 - KWI

Definitie === Apel la vot
Diagrama clipului 2 - KWI

Argumentul este apoi construit in jurul definitiei. Ceea ce ni s-a parut deosebit in aceasta

etapa a fost prezenta propozitiilor injonctive la imperativ afirmativ, in cazul lui EM, si la



conjunctiv cu valoare injonctiva, in cazul lui KWI. Verbele de actiune fac parte din dinamica
campaniei electorale, adverbele impreuna, in cazul lui EM, si activ, in cazul lui KWI,
amplificand actiunea de mobilizare a alegdtorilor. Ambele utilizeazd lexeme legate de
reconstructie si inovare, care sunt specifice domeniului economic. EM utilizeaza, de asemenea,
termenii munca (8 oc.) si Franta (4 oc.), in timp ce KWI utilizeaza rara (4 oc.) si Romania (3
oc.). EM utilizeaza conectori de cauza, scop si consecinta (deoarece, pentru ca, pentru, pentru
ca sa, deci), in timp ce KWI se concentreaza doar pe scop (pentru, pentru ca sa).

Ceea ce am abordat in plus n acest capitol este coverbalul, nonverbalul si paraverbalul,
avand convingerea ca aceste elemente completeaza rostirea si impreuna amplifica semnificatia
a ceea ce este afirmat. Fiecare clip a fost descifrat pornind de la o descriere a dispozitivului
semiotehnic unde am relatat povestea vibranta din spatele imaginilor, printr-o analiza a
nonverbalului si a paraverbalului si unde am adoptat un sistem de codificare simplificat
Tmprumutat de la Geneviéve Calbris (2001) pentru a ajunge la intentia comunicativd a
vorbitorului. Prin urmare, am codificat corpul textual (marcand cu italice enuntul evidentiat de
gest), am codificat vocea (pauzele melodice au fost marcate cu o linie dreapta - ) si am codificat
gesturile (numerotate, de tipul G1, G2, G3, pentru fiecare dintre clipurile vizate). Exemplul de

mai jos este codificarea primei aparitii a lui ME in primul clip analizat:

Al: "Dragi compatrioti (G1) | din Franta (G1) |, din colonii (G1) | si din diaspora (G1) |, am lucrat (G1)
ca functionar public (G1), | apoi in sectorul privat (G1), | inainte de a ma implica in politica. | Acum sunt
candidat (G1) | la presedintia Republicii (G1). | Vreau s va vorbesc astdzi (G1 + G2) | despre munca (G1
+ G2), | pentru cé a pune Franta in miscare (G1 + G2), | inseamna a dinamiza domeniul muncii (G1 + G2)

[". (EM - clip 1, primul tur al alegerilor prezidentiale din 2017)

Dupa codificare, am interpretat cuvintele accentuate de gesturi si le-am prezentat grafic

dupa cum urmeaza:

Gestul Cuvinte accentuate prin gesturi Alti parametri

Emmanuel | Miscari ale capului | In politica, accentul este pus pe campania | Voce linistitoare
Macron (G1) electorala:

(EM) Orientarea
- nume: Hexagon, colonii, diaspora, | proiectuluiin
Clip1l functionar, sector privat, candidat (2 | functie de

occ.), Republica, greseala, competente, | categoriile
locuri de munca, tara noastrd, un partid, | glectorale,
0 tabara, oamenii, progres, Franta in
miscare

- adjective: Draga

- verbe: lucrez, sunt, vreau, surprins,
votez

- pronume: pentru mine, noi




- adverbe: mai mult, mai bine, mult timp,
de fiecare data (2 occ.), niciodatd (3
occ.)

- conectori: apoi

Miscari ale capului | In sfera politica, accentul este pus pe viata socio- | Voce linistitoare

si trunchiului (G1 + | economica: .
G2) Orientarea

- nume: muncd, drepturi noi, bonus, | proiectuluiin
putere de cumpdrare suplimentard, | functie de
pentru un angajat, tara mea Categori“e

- pronume: pe ei, toti electorale, Misciri

- cuvinte cu valoare cantitativd: miliard, | gje sprancenelor
de 15 ori mai mult, mai mult de doua,
100 de euro

- adverbe: astazi

- verbe: merge, crede, nu mai poate

Rezumat al gesturilor care accentueaza vorbirea (elemente clasificate pe domenii semantice)

In afard de cuvintele accentuate de gesturi, am detectat si alte tipuri de parametri, cum
ar fi vocea (linistitoare, in cazul lui EM, si puternica, in cazul lui KWI) sau privirea (tintind
obiectivul camerei, Tn cazul lui EM si tintind obiectivul camerei sau coborand privirea in jos,
in cazul lui KWI). Am reperat miscarile capului, uneori combinate cu miscarile trunchiului, Tn
cazul lui EM. Apoi, gestul Cadru - palmele verticale, degetele indreptate inainte si gestul

Pumnilor strdansi, in cazul lui EM.

Ryt -
. l~(
Gestul Cadrului Gestul Pumnilor strdnsi

Candidatul francez sugereaza un ethos metodic, pragmatic; planul prezentat este
coerent, simplu si succint. Candidatul este naratorul care spune o poveste in care se prezinta ca
erou - salvator al poporului. Este povestea arhetipald a liderului luptator, a eroului Frantei in
mars, in actiune. EM vinde aceasta imagine de sine unui public electoral. Gestul Cadru poate
indica calea de urmat sau ideea de protectie si colaborare, gestul Pumnilor Strdansi inspira lupta
care trebuie dusa. Gesturile lui Macron sunt simetrice.

KWI se prezinta in primul clip din pozitia sa de candidat la presedintie pentru al doilea
mandat; cuvintele sale se limiteaza la o singura propozitie completata de o supragesticulatie si
de succesiunea imaginilor. Gesturile care ies in evidenta sunt palma stanga ridicatd, palma
stangd deschisd 1n partea superioard, palma care deseneaza un inel, gestul egocentric si gestul

Cartii deschise.



Palma stanga ridicata Palma stanga deschisa la varf ~ Palma in forma de inel

Simbolul cercului din a treia reprezentare descrie formula perfecta pentru actiunea
colectiva. Sardcia lexicald a mesajului este completatd de supragesticulatia mainii stangi.
Pauzele indicd un ritm lent al discursului. Vocea puternicd din primul clip se domoleste in cel
de-al doilea, in care candidatul-narator foloseste imagini pentru a prezenta Romdnia normald.
KWI se prezinta ca un agent unificator pe drumul spre schimbare.

Ambii candidati emana entuziasm si bundvointd. Clipurile finale castigd in solemnitate
datoritd simbolurilor nationale prezentate in imagini. Candidatii sunt mostenitori si
transmitdtori de valori. Ei emana un etos al reconcilierii si al unitatii.

Analiza noastrd se extinde apoi la elementele cinetice (privirea, miscarea sprancenelor),
elementele paraverbale (vocea, de exemplu) si elementele cromatice regasite in clipuri.

Prezentam aici un rezumat comparativ al clipurilor analizate:

EM
Clip1l Clip2
complex > simplu
construirea unei naratiuni > pragmatism electoral
atitudine participativa > atitudine solemna (simbolurile Republicii)

Aspecte tehnice comune ambelor clipuri: 0 munca bine pusa la punct; o atentie deosebitd acordata gesturilor,
cuvintelor si intregii scenografii.
Aspectul electoral: credibilitate construitd usor, treptat
Trasaturi de caracter: deschis la dialog, empatic, entuziast, grijuliu
KWI

Clip1 Clip2
simplu > complex
realism electoral marcant > construirea unei naratiuni
atitudine autoritara > atitudine solemna (costume populare)

Aspecte tehnice comune ambelor clipuri: amestecarea elementelor (clipul 1), lucru rafinat (clipul 2)
Aspectul electoral: credibilitatea construita ca o fortd de imblanzire a celorlalti
Trasaturi de caracter: taciturn, discret, distant

EM & KWI
Clips Clips

exemplul > definitia




Aspecte comune: transmitatori de valori; educatori; gesturi pedagogice; povestitori; ambii actioneaza in numele
Unui proiect care ar trebui sa uneascd oamenii in jurul lor; ambii sustin o viziune optimista in timpul guvernarii
lor.

Ethos: educativ, reconciliator, mobilizator, linistitor, optimist

Rezumat comparativ al clipurilor de campanie

Capitolul 5 : A treia etapa a campaniei electorale: discursul de prezentare a programului
electoral

Al cincilea capitol analizeaza discursurile utilizate pentru prezentarea programului
electoral. Trebuie remarcat faptul ca ambii candidati au publicat o carte politica in care isi
detaliaza programele electorale: Revolutia (2017) - EM si Impreund pentru Romdnia Normald
(2019) - KWI. Un politician care nu publica carti ar putea fi judecat in detrimentul sau. Totusi,
in timpul alegerilor prezidentiale, nimeni nu risca deziluzia. Candidatii devin écrivants
(Barthes, 1964), adica persoane a cdror vocatie nu este scrisul, dar care il folosesc in alte
scopuri: pentru a explica, de exemplu, sau pentru a povesti. Discursurile de prezentare a
programului electoral ofera astfel o sinteza orala a gandirii politice a fiecarui candidat. EM
foloseste repetitia pentru a transmite preferintele sale lexicale pentru cuvantul proiect (49 oc.),
strategie (14 oc.), masuri (13 oc.), domenii (9 oc.). El isi descrie proiectul de tara ca fiind realist,
cuprinzator, coerent, ambitios, in favoarea cresterii economice, pentru transmiterea unei
mosteniri, pentru emancipare si pentru moralizarea vietii publice. Inci o dati, organizarea
discursului pe domenii de interes indica un ethos didactic. O analiza a claselor semantice, prin
procese de reducere si esentializare, pune in evidenta cuvinte care se refera la acelasi referent:
tara = Franta = Republica = Stat = societate. Franta ramane beneficiarul succesului
proiectului. In al doilea rand, utilizarea recurenta a adjectivelor adevdrat si real denota dorinta
candidatului de a rupe cu trecutul nvechit, de a disocia anumite concepte: "libertate reala™,
"strategie reald", "autonomie realad" (pentru universitdti) etc. Adjectivul mare, antepus,
desemneaza importanta proiectelor: "marile axe", "Marele Mars", etc. Performativitatea
discursiva a EM poate fi observata, de asemenea, in utilizarea verbelor promisive (a propune),
comportamentale (a multumi, a dori, a se angaja, a spera, a regreta etc.) si expozitive (a sti, a
crede, a gandi, a spune etc.), precum si in utilizarea unitatilor adverbiale, majoritatea formelor
mono-lexicale Tn -ment: également (in mod egal), évidemment (in mod evident), justement (intr-
adevar), pleinement (din plin), profondément (profund), particulierement (in special),
véritablement (cu adevarat), etc. Unele dintre aceste adverbe se refera la dispozitii psihologice
sau morale, la acte de vointa sau de incredere, Tn timp ce altele surprind evolutii sau situeaza

evenimente in timp. Candidatul francez utilizeaza conectorii de cauza (pentru cd, intr-adevar),



de opozitie (dar), de consecinta (atunci, dar, astfel, iata de ce, din acest motiv), de progresie
logica (mai intdi, apoi, in sfarsit) si de simultaneitate temporala (in acelasi timp) pentru a
explica pasii de urmat. Prin utilizarea pronumelui personal Eu, candidatul francez include
interlocutorul in comunicare, isi ia angajamente personale, isi exprima credinta in misiune, isi
exprima vointa de a urmari obiectivele si confirma cunoasterea realitatilor. Noi 1i permite sa
relateze situatia de fapt, sa evoce un angajament, sd exprime o nevoie sau o dorintd, sa creeze
o motivatie, sa anunte un refuz. El inlocuieste substantivele: cetateanul care reuseste, statul,
lumea, masura de impozitare a locuintelor, reforma, amenintarea teroristd, Strategia etc. Pe
langa prezentul indicativ, perfectul compus si viitor, remarcdm prezentul progresiv (pentru a
accentua procesul de schimbare), constructiile impersonale si structurile pasive. Adverbul
deictic cu cel mai mare numar de aparitii este astdzi, care face parte tot din actualitate. Exista,
de asemenea, deictice de simultaneitate (in fiecare zi, in fiecare an, in ultimele saptamdni,
acum) si posterioritate (in cdteva minute, in aceastd perioadd, in urmatoarele cdteva
saptamdni, in urmatorii cdtiva ani etc.). Secventa discursiva este centratd pe prezentarea a sase

angajamente sau domenii, abordate in functie de urmatoarea axa:

m * Obiectiv(e) principal(e) » Obiective / masuri specifice

Constructia discursiva a fiecarui domeniu

Dupa definirea domeniului si formularea obiectivelor principale si specifice, am adaugat
cuvintele-valoare identificate in timpul analizei noastre. Tabelul de mai jos prezinta un exemplu

al primului domeniu tratat de EM:

Domeniul 1
Domeniu Obiective principale Obiective / masuri specifice
Educatie si - asigurarea coeziunii nationale prin | - sd acorde mai multa autonomie si resurse scolilor
culturd transmiterea educatiei si culturii | gimnaziale si liceelor
franceze - sa recunoasca rolul esential al profesorilor
- construirea egalitatii de sanse - sd plateasca mai mult profesorii
- formarea pentru autonomie - reducerea la jumatate a numarului de elevi in clasa

la clasa pregititoare si la clasa I Th zonele cele mai
defavorizate

- sd acorde universitatilor autonomie In materie de
recrutare

- asigurarea accesul la culturd prin deschiderea de
biblioteci

- oferirea accesului tuturor la excelentd

Cuvinte — | cunoastere, libertate, egalitate, autonomie, deschidere, excelenta

valori

Cuvintele-valori astfel obtinute au indicat primul tip de argument favorizat de candidatul

francez: apelul la valori, si ne-au facilitat elaborarea unei harti valorice a programului electoral



sub forma unei palnii cu rolul de a colecta si filtra valorile centrale ale societatii. Un proces
suplimentar de simplificare ne-a permis sa identificaim valorile-cheie pe fiecare domeniu in
parte: autonomie, emancipare, modernizare, securitate, reinnoire si solidaritate. Aceasta palnie

de valori macroniene este reprodusa mai jos:

cunoastere, libertate, egalitate,
autonomie, deschidere, excelenta

emancipare, formare, calificare,
salarizare, reforma

digital, energii regenerabile, economie
circulara, energie termica, mobilitate
economica si sociald, integrare, ocuparea
fortei de munca, intreprinderi,
agricultura, sanatate, scoli, modernizare

siguranta, autoritate, reguli, laicitate

reinnoire, responsabilitate, transparenta

securitate, frontiere, zona euro, investitii,
solidaritate europeana

Egalitatea de gen

EM favorizeaza apoi definitiile explicative, descriptive si conventionale (Robrieux,
2021), exemplele in contrarium si unice (introduse de operatori precum in acelasi timp, la fel,
altfel spus, de asemenea, precum, in acelasi mod), argumentele a contrario / pragmatice / de
directie | de risipa sau de depdasire, disocierea notionala (exprimata cu ajutorul adjectivelor nou,
adevarat, veritabil).

KWTI are o predilectie pentru folosirea cuvantului Roméania (55 oc.), apoi PSD (11 occ.).
Mesajul care trebuie dedus pare foarte simplu: caderea PSD si venirea la putere a partidului
PNL va aduce schimbarea dorita in tara. Discursul sdu antagonist se observa apoi in utilizarea
adjectivelor evaluative pozitive (normal, transparent, competent, optimist, fidel, adevarat €etc.)
si a celor negative (contrar, dezastruos, inadecvat, nefavorabil etc.). Performativitatea
discursului sau consta in utilizarea verbelor promisive (a propune), comportative (a2 multumi, a
dori) si expozitive (a sti, a fi convins). Ca si in cazul candidatului francez, asistam la o utilizare
excesiva a adverbelor in -ment: seulement ensemble (doar impreuna), malheureusement (din

nefericire), attentivement (atent), complétement (complet), définitivement (definitiv) etc. De



data aceasta, KWI foloseste o varietate de conectori (cauzd, consecintd, progresie logica,
conditie, opozitie etc.). Eu al lui KWI subliniaza cunoasterea directiilor politice de urmat,
introduce o opinie personald. Noi indicd importanta pe care candidatul o acorda fiecarei
persoane. Pronumele demosntrative (acesta / acela / cel) fac parte din economia lingvistica si
inlocuiesc referentii specificati anterior, in enunt. Timpul prezent al KWI urmareste sa
evidentieze, include publicul in actiunile sale si evoca detaliile proiectului de tara. Timpul trecut
este utilizat in legdturd cu guvernarea PSD. Ambitia candidatului este exprimatd folosind
viitorul apropiat si viitorul simplu. Am 1intdlnit doud locutiuni adverbiale de timp care
marcheaza anterioritatea (in acesti treizeci de ani et in acesti ultimi ani) si prepozitii temporale
(peste 2 sau 3 decenii, incd de la inceput, dupd 3 ani de crizd, etc.). In ceea ce priveste secventa
discursiva, am pastrat acelasi tipar ca si pentru candidatul francez, ceea ce a permis descifrarea
unor domenii distincte si, pentru fiecare domeniu (numit efapa sau pas in KWI), a unor
obiective generale si specifice. Cele sapte etape sau domenii au fost prezentate in continuare
sub forma de tabele, cu adaugarea cuvintelor-valori. Ilustram acest lucru cu diagrama

discursului pentru prima etapa:

Pasul 1
Domeniu Obiective principale Obiective specifice
Administrativ | - punerea guvernului in serviciul | - modernizarea administratiei publice
cetatenilor - sa formeze profesionisti responsabili pentru a
- restabilirea credibilitatii | raspunde nevoilor cetitenilor
cetatenilor in institutiile statului - sd supund institutiile unui proces de audit

- reconstruirea  administratiei | cuprinzator, obiectiv si profesional
publice pe bazd de merit,
performanta si integritate

Cuvinte — | credibilitate, merit, performant, integritate, obiectivitate, profesionalism
valori

Cuvintele-valori au fost apoi filtrate si simplificate pentru a obtine o listd de sapte
cuvinte-cheie (credibilitate, respectarea drepturilor si libertdtilor, cetdtenie activa si angajatd,
eficienta, solidaritate, prosperitate, integrare europeand) si imaginea de mai jos a palniei cu

valori: credibilitate, merit, performanta,
integritate, obiectivitate, profesionalism

egalitate, respect pentru drepturi si
libertati, integrare, flexibilitate

educatie, siguranta scolara, calitate,
cetateni activi si implicati

eficientda, modernizare, calitate, valoare
adaugata

solidaritate, protectie, egalitate,
durabilitate, incluziune

prosperitate, previzibilitate, eficienta,
transparenta, deschidere, dinamism,
competitivitate, inovare, responsabilitate,
stabilitate, consolidare, imbunatatire,
protectie, integrare

integrare, consolidare, valori europene,
influenta. nartener de incredere si



In afara de apelul la valori, remarcim utilizarea acelorasi tipuri de argumente ca si
pentru celelalte doua etape: definitia conventionala (Robrieux, 2021: 175), exemplul in
contrarium sau unic (introdus prin operatori de tipul "de exemplu”, "si", "in mare mdsura
si"), opozitia discursiva (construita folosind adjective cu valoare pozitiva sau negativa) si
disocierea notionala (nuantata in jurul conceptului de Romdnia normala).

Metaforele constructiei, drumului si razboiului isi au locul lor in discursul ambilor
candidati, la fel ca si anaforele (construite in jurul formulelor de adresare, de exemplu, la KWI).
In timp ce EM se straduieste si faca legitura intre cauzi si efect prin explicatii clare, KWI
ramane la logica denigrarii adversarului in speranta de a-si Imbunatati propria imagine prin

contrast. Discursurile de prezentare a programului electoral sunt obiective si lipsite de emotie.

Capitolul 6 : A patra etapa a campaniei electorale: discursul de anuntare a rezultatelor
alegerilor

Al saselea capitol se concentreazd pe cea de-a patra si ultima etapd a campaniei
electorale: anuntarea rezultatelor alegerilor. La ambii candidati am remarcat prezenta verbelor
promisive (a promite, a se angaja) si a verbelor comportative (a multumi). Acestea clarifica
intentia comunicativd. Ambii candidati folosesc un vocabular din sfera lexicala a razboiului.
Modelele discursive urmeaza structuri similare: multumiri, apel la votul legislativ pentru a
forma o majoritate parlamentard in favoarea lor si angajamente luate fata de popor. Acestea
sunt discursuri de speranta si optimism, cu aceleasi preferinte argumentative pentru exemple,
definitii si opozitii discursive. Adaugam argumentul sprijinului reciproc, care este prezent in
ambele discursuri, deoarece, pentru a avea efectele dorite, este necesara solidaritatea in punerea

n aplicare a reformelor.

A treia parte — Valorile republicane in campaniile electorale si exploatarea lor discursivi
Capitolul 7 : Cadrul teoretic si analiza valorilor din corpus

A treia parte, sau mai precis al saptelea capitol, se ocupa de cadrul teoretic si de analiza
valorilor identificate in intregul corpus. Louis Lavelle (1950 [1991]) este filosoful care ne-a
inspirat si care a explicat axiologia sau stiinta valorilor ca fiind o stiintd a estimarii sau a

aprecierii. O valoare determina fiinta umand, o entitate statica, sd iasd din sine In cadutarea



actiunii. O valoare este mai Intdi exprimata ca intentie, apoi asumata de individ si pusd in
practica. Intrucat este actul unui subiect, valoarea este subiectiva si individuald. Atunci cand
fiintele umane decid sd promoveze mai multe valori, ele le plaseaza intr-un raport de
subordonare in functie de importanta lor in atingerea unui scop. Valorile pot fi intelectuale,
economice, emotionale, estetice, morale sau spirituale. O valoare poate fi transferata unei alte
persoane si promovata (Dupréel, 1939). Exista, de asemenea, valori relative sau inferioare si
valori absolute sau superioare (cum ar fi Binele sau Adevarul). Cu alte cuvinte, subiectul alege
o valoare pe care sa o promoveze si, pentru a o evidentia, utilizeaza propriile strategii pentru a
0 subordona alte / altor valori inferioare.

Psihosociologia afirma ca un subiect face alegeri valorice bazate pe anumite nevoi,
dorinte si interese. Astfel, in acest proces, el ia in considerare publicul. In acest fel, valoarea
devine o forma de a simfi cu (Resweber, 1992: 120). Ea este construitd in complementaritatea
cu celalalt.

In sociologie, specialistii considera ca indivizii isi asuma roluri in societate, ceea ce i
obligd sd se comporte in anumite moduri. Sociologul german Ralf Dahrendorf propune
conceptul de homo sociologicus (1965: 28-32), referindu-se la un individ care isi asuma un rol
cu asteptari si sanctiuni.

David Hume (sociolog al secolului al XVIlI-lea) si, mai tarziu, economistul Adam
Smith (1984), analizeaza motivatiile care determina un individ sa se comporte intr-un anumit
mod, acesta din urma plasand conceptele sociologice in domeniul economiei politice, deoarece
cele doud stiinte se referd in mod similar la actiune. Astfel, asistam la aparitia unor noi concepte:
homo oeconomicus al Iui Vilfredo Pareto (1896) si Raymond Boudon (1986), centrat pe
interese, placeri si obtinerea bogatiei, sau homo politicus al lui Robert Dahl (1971), care
utilizeaza resursele politice pentru a antrena decizii politice. Pentru Gabriel Tarde (1890),
valorile sau credintele sunt o sursa de inovare.

Sociologul german Max Weber (1971) considerd cad valoarea poate ghida actiunile
umane. Individul se bazeaza pe mijloace pentru a atinge un scop. Valoarea devine astfel o
constructie dirijata. Prin utilizarea valorilor, vorbitorul, Tn cazul nostru oratorul politic,
provoaci o trezire axiologica in randul alegitorilor. in acest fel, el imblanzeste electoratul, il
supune si elimind diferentele de opinie. Oratorul conferd discursului o dimensiune axiologica
prin alegerea termenilor axiologici (adjective, cum ar fi bun, amabil sau cuvinte-valoare, cum
ar fi solidaritate, libertate), prin alegerea argumentelor si a emotiilor. Cuvintele-valoare
indeplinesc mai multe functii (Guerrini, 2019): invocarea (sau demistificarea), convocarea,

promovarea, evocarea si mentionarea. Pe baza cuvintelor-valoare deja identificate in timpul



analizei corpusului, am urmarit modul in care judecdtile de valoare sunt legate de ratiune prin
secventierea discursiva si de emotii in vederea aprofundarii cercetdrii noastre si a intelegerii
intentiei comunicative mai mult sau mai putin constiente a celor doi candidati, EM si KWI.

Si din acest motiv, am considerat politicianul ca fiind valoare suprema, deoarece in
numele unei viziuni el construieste un proiect de dezvoltare a societatii care i conduce pe
ceilalti la actiune, la realizarea unei idei / ideal. Cei doi candidati ai nostri fac alegeri axiologice
si 1si transforma actiunile in valori "sub controlul ratiunii" (Resweber, 1992: 10). Cei doi
candidati la alegerile prezidentiale isi creeaza doua identitati: una sociala (isi stabilesc un drept
legitim de a comunica prin rolul pe care si-1 asuma) si alta discursiva (isi construiesc o imagine
prin ceea ce spun) (Charaudeau, 2014). Astfel, etosul candidatului poate fi unul de credibilitate,
identificare, responsabilitate, leadership, solidaritate, mobilizare etc.

Un discurs bazat pe valori transforma fiinta politica intr-o autoritate morald (Braud,
2020: 635), ceea ce da comunicdrii politice o conotatie simbolica. lar simbolicul ghideaza
dorintele fiintelor umane si le indeamna la actiune, mai ales daca discursul garanteaza calitatea
eticd a modelului de societate bazat pe ratiune si explicat coerent.

EM si KWI se caracterizeaza printr-un etos al justificarii, raimanand fideli in declaratiile
lor fata de intentia, dorintele si scopul propus. Justificarile lor se bazeaza pe valori identitare,
morale, emotionale si sociale.

Ambii candidati au optat pentru valori instrumentale (crearea unei identitati colective),
subordonate valorilor finalitate (crearea unei identitati individuale). EM si KWI afiseaza un
etos al rupturii cu trecutul si se proiecteaza in educatori morali. Pentru a-si explica viziunea, ei
se bazeaza pe mijloace bazate pe cunoastere si vointa. EM cunoaste sistemul politic Tnvechit,
puterea poporului francez de a produce o schimbare, responsabilitatile si dificultatile sarcinii
pe care o are de indeplinit, proiectul sdu, dezacordul dintre alegatorii de dreapta si cei de stanga.
KWI stie care sunt pasii de urmat. EM doreste apoi sa aducad progresul, sa redea mandria
Frantei, sa-i protejeze pe cei mai slabi, s Incurajeze actiunea si sa pund din nou in miscare
munca / societatea. KWI vrea sa reconstruiasca tara. Puterea, in sensul de competenta, este
exprimatd in complementaritate cu celdlalt, niciodata la persoana intai singular.

Valorile instrumentale utilizate de cei doi candidati sunt identitatea, emotiile, morala si
valorile sociale.

Valorile identitare graviteaza n jurul Frantei si al francezilor, a/ tarii, al Republicii, in
cazul candidatului francez, si in jurul Romaniei si al romanilor, al statului, al poporului si al
tarii pentru candidatul roman. Cuvintele utilizate reprezinta referinte simbolice pentru

organizarea societatii. Franta lui EM este un motor al progresului, o tard emancipata, libera,



care are nevoie sa recastige increderea, in care valori precum increderea, libertatea si curajul
contribuie la transformarea ei. Romania lui Iohannis este o tara care trebuie sa isi pastreze
credibilitatea la nivel european, un stat care trebuie reconstruit pe alte fundamente, precum
eficienta, moralitatea si solidaritatea.

n ceea ce priveste valorile emotionale, EM a vorbit despre sperantd (de a implementa
reformele potrivite), indrazneala (de a realiza revolutia democraticd) si dragoste (pentru popor
si tard). KWI isi exprima, de asemenea, speranta (de a deveni presedintele tuturor romanilor)
si bucuria (de a fi castigat alegerile prezidentiale). Emotia ne permite sa trecem de la noi ingine
la ceilalti (Lavelle, 1950 [1991]).

Valorile morale alese de candidati se bazeaza pe valorile sociale, cu mentiunea ca
valorile morale se refera la un referent subiect, in timp ce valorile sociale se refera la un referent
obiect, iar acestea din urma se referd la domeniile de reforma (numite chantiers la EM sau pas

la KWI) abordate de candidati in discursurile lor.

Valori morale — referent subiect

Valori sociale — referent obiect

Am identificat trei perechi de valori comune ambilor candidati: educatie — autonomie
(EM) vs educatie — angajament (KWI), economie — modernizare (EM) vs economie —
prosperitate (KWI), politicd internationald — solidaritate (EM) vs politica internationala —
integrare (KWI) si perechi distincte de valori:

e munca — emancipare (EM),

e securitate — autoritate (EM),

e reinnoire democraticd — responsabilitate (EM);

¢ administratie institutionala — credibilitate (KWI),
e justitie — respect (KWI),

e sdnatate — eficienta (KWI),

e protectie sociala — solidaritate (KWI).

Aceasta analiza ne-a oferit doua modele de societate si doud tipologii de indivizi.
Societatea macroniana este liberd, dinamicd, emancipatd, responsabila si solidara, n timp ce
societatea iohanisiana este credibild, corectd, eficientd, solidard, educata si prospera. Cu toate
acestea, cele doua sisteme de societate sunt partial opuse: unul este deschis, celalalt este partial

deschis, unul este orientat spre crestere economica si spre exterior, celalalt este orientat spre



interior. Vom ilustra acest lucru aici cu reprezentarea piramidald a societatii in viziunea

electorald a EM in ordinea ierarhica a domeniilor:
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Si vom evidentia, de asemenea, reprezentarea piramidald a societatii Tn viziunea

electorald a KWI in ordinea ierarhica a domeniilor:
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Cetateanul francez macronian este autonom, competitiv, increzator, responsabil si
sustinator al partenerilor externi. Cetateanul roman KWI este merituos, de succes, educat,

respectand legea, prosper si influent pe plan extern.



De asemenea, vom prezenta graficul piramidal in raport cu cetdteanul francez in

viziunea electorala a lui ME:
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Iata si reprezentarea piramidald in raport cu cetateanul roman in viziunea electorald a lui KWI:
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Paradoxal, si in ciuda diferentelor observate, axele axiologice ale celor doi candidati
sunt dominate de atributele recompensatoare ale individului de succes, iar aceastd noud

tipologie umana se indreapta spre profilul economistului cu diferite grade de realizare, spre



homo oeconomicus al lui Raymond Boudon (1979), un individ in curs de constructie,
competent, inovator, pragmatic, cu obiective precise.

Valorile promovate de cei doi candidati se reunesc in acelasi punct, acela al revendicarii
demnitatii umane. Homo oeconomicus al celor doi candidati reuneste doua caracteristici: este
autonom (capabil sa reuseasca) si relational (capabil sa-si urmareasca obiectivele in relatie cu

ceilalti). Este un individ care isi atinge implinirea prin solidaritate si Tn comunitate.

Concluzii

In concluzie, am dori sd spunem ci toti oratorii politici trebuie s isi ajusteze discursurile
astfel incat sa fie coerente, scurte si credibile, ca trebuie sa se adapteze la constrangerile impuse
de formatul televizual, unde imaginea este la fel de importanta ca si continutul mesajului, si ca,
in cautarea sensului, trebuie acordata atentie alegerilor lingvistice, enuntiative, retorice, figurale
si axiologice facute de vorbitori in transmiterea de mesaje convingatoare.

Cei doi candidati analizati au creat discururi logice, chiar daca masurile / reformele au
fost prezentate pe scurt. Ei au reusit, de asemenea, sa ofere publicului o viziune obiectiva asupra
societatii visate folosind mijloace de exprimare subiective.

Cei doi candidati s-au dovedit a fi rezonabili, fideli cuvintelor lor, agreabili pentru
electoratul tintit, cu discursuri usor de inteles, lipsite de termeni prea tehnici. Ambii candidati
s-au prezentat ca fiind pedagogi si au afisat un etos de ruptura cu trecutul.

Ar fi interesant sa continuam cercetarea cu o analiza comparativa a discursurilor din
campania electorald si a discursurilor rostite in timpul mandatului pentru a verifica daca

concluziile noastre actuale privind credibilitatea observata raman valabile.
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